TENDENCIAS DE COMPRA
NESTE FINAL DE ANO

Os consumidores latino-americanos estao bem mais animados com as festas em 2021 do que no
ano passado. Segundo um estudo recente da C-Space, os consumidores latino-americanos
comecarao suas compras de final de ano em meados de dezembro e, embora estejam menos
preocupados com os gastos, continuarao exigindo qualidade e buscando oportunidades para
pagar menos pelos produtos. Em 2021, as compras de final de ano combinarao experiéncias de
compra presenciais e digitais, pois ha mais pessoas se sentindo seguras agora que foram vacinadas.
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TENDENCIAS DE COMPRA DOS CONSUMIDORES
PARA AS FESTAS DESTE ANO?:

Prepare-se para ver mais compradores nos
shoppings e lojas este ano. Com muitas
pessoas vacinadas, isso tende a acontecer.

N&o faltarao ofertas neste final de ano, mas
provavelmente ndao havera muitos descontos
exagerados.

As ofertas estarao disponiveis on-line e nas
lojas fisicas e mais estabelecimentos
oferecerao a opcao de comprar pelainternet e
retirar em loja e servicos similares.

Os consumidores presentearao com
experiéncias, e ndo apenas produtos.

A VISA ESTA AQUI PARA AJUDA-LO

Contate seu executivo de conta Visa e saiba como podemos ajuda-lo a entender a
mudanc¢a no comportamento do consumidor, a identificar oportunidades para
maximizar seus portfélios e a melhorar a comunicacao com seus clientes.
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Sobre a Visa. Visa Inc. (NYSE:V) é a empresa lider em pagamentos digitais no mundo. Nossa missdo € conectar o mundo por meio do que ha de mais
inovador, confidvel e seguro em meios de pagamentos - permitindo que pessoas, negocios e economias prosperem. Nossa avangada rede de
processamento global, a VisaNet, oferece pagamentos seguros e confiaveis em todo o mundo e € capaz de processar mais de 65.000 transagdes por
segundo. O foco implacavel da empresa em inovagdo € um catalisador para o rapido crescimento do comércio digital em qualquer dispositivo, para todos,
em todos os lugares. A medida que o mundo passa do analdgico para o digital, a Visa insere sua marca, produtos, pessoas, rede e escala para remodelar o
futuro do comeércio.

As informacées, recomendacées ou "melhores praticas” aqui contidas (as “Informacées) sdo fornecidas “TAL COMO ESTAQ" e seus fins sdo meramente
informativos, ndo devendo ser usadas para aconselhamento comercial, operacional, de marketing, financeiro, juridico, técnico, tributario ou outro. A Visa
nao se responsabiliza pelo uso das informagodes (incluindo erros, omissdes, inexatidées ou atemporalidade de qualquer tipo) ou quaisquer suposigdes ou
conclusdes extraidas do seu uso. A Visa ndo oferece nenhuma garantia, seja ela expressa ou implicita, e renuncia explicitamente a qualquer garantia de
comerciabilidade e adequagao a um proposito particular, a qualquer garantia de ndo violagéo a direitos de propriedade intelectual de terceiros, a qualquer
garantia de a Informagao atendera os requisitos de um cliente ou a garantias de que a informacao esta atualizada e isenta de erros. Na medida do
permitido pelas leis aplicaveis, a Visa ndo se responsabilizara perante um cliente ou terceiro por danos sob nenhuma teoria juridica, incluindo, entre
outros, danos especiais, consequenciais, emergentes ou punitivos, nem por danos referentes a lucros cessantes, interrupcdo dos negocios, perda de
informagdes comerciais ou outra perda monetdria, ainda que tenha sido alertada da possibilidade de tais danos ocorrerem.
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